Plastik wygrywa zdrewnem

Na polskim rynku okien dominujg produkty z PCV.
Drewno to luksus dla zamoznych
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Statystyczny Polak, wybierajac okna,
kieruje sie glownie ich cena. Wazna
jest tez jako$¢ produktu, cho¢ znacze-
nie tego czynnika weryfikuje zasobnos¢
konsumenckiego portfela. To oznacza,
ze diugo przyjdzie jeszcze poczekad, za-
nim drewniana stolarka okienna zdomi-
nuje rynek.

— Ogromna wiekszo$¢ okien produko-
wanych i sprzedawanych w naszym kraju
to okna z ramami wykonanymi z tworzy-
wa, stanowig one ponad 70 proc. rynku
— méwi Robert Klos, ekspert z Centrum

Analiz Branzowych.

7 jego obserwacji wynika, ze okna drew-
niane w naszym kraju, podobnie jak w ca-
tej Europie, staja sie synonimem luksusu,
na ktéry niewielu sta¢. Zwlaszcza w okre-
sie oslabienia gospodarczego.

Imitacja drewna
Na rynku ujawnia sie za to tendencja od-
chodzenia od zakupu klasycznych biatych
okien PCV na rzecz pokrywanych okleina.
— Cho¢ pod wzgledem estetyki sklania-
my sie ku ramom drewnianym, to jednak
ekonomia zwycieza i najcze$ciej wybieramy
ramy z tworzywa, imitujacego drewno. Nie
jestesmy w tym osamotnieni, bo rowniez
Klienci zagraniczni, do ktérych wysylamy
30 proc. produkcji, chetnie kupujg okna
w ramach z tworzywa oklejonego foliami
drewnopodobnymi. Takie okna z Polski
bardzo im odpowiadaja, o czym swiadczy
pieciokrotny wzrost sprzedazy od czasu,

kiedy wstepowaliémy do Unii Europejskiej
— zaznacza Robert Klos.

Drewniane okna czesciej pojawiaja
sie w budownictwie jednorodzinnym.
Deweloperzy z rynku nieruchomosci po-
pularnych najczesciej stosujg produkty
z tworzywa. Drewniane okna stosuje si¢
zwykle w apatramentowcach i mieszka-
niach o podwyzszonym standardzie.

Decyduje estetyka

Czym jeszcze Polacy kieruja sie, wybiera-
jac okna? Badania na ten temat prowadzito
ASM — Centrum Analiz i Badan Rynku. Ich
wyniki wskazuja, Ze na pierwszym miejscu
stawiamy estetyke wykonania (31,5 proc.
ankietowanych), wytrzymatos¢ (29,4
proc.), szybki czas realizacji zamowienia
(28,8 proc.). W dalszej kolejnosci sa: cena,
trwatos¢, przekonanie o wlasnym wybo-
rze, opinia wykonawcy, promocja w punk-

cie sprzedazy, latwos¢ montazu, Niewiele
0s0b zwraca uwage na kolorystyke.

W tym zestawieniu tylko 9,3 proc. re-
spondent6éw zwrécito uwage na ekologicz-
ne aspekty produkcji okien i energoosz-
czednosc.

— $wiadomosé Polakéw co do znacze-
nia okien dla oszczednosci energii rosnie.
Zysk z zaoszczedzonego ciepla i zuzycia
energii rozktada sie na wiele lat. Jednak
na poczatku trzeba wydac¢ wiecej — jest
to gléwny powdd, dla ktérego klienci re-
zygnuja z energooszczednych technologii
—wyjasnia Pawel buszczz ASM — Centrum
Analiz i Badan Rynku.

Mimo ograniczonej skionnosci do za-
kupu okien z drewna to wladnie mniejsza
przepuszczalnosé ciepla jest wskazywa-
na przez konsumentéw jako najbardziej
pozadana whasciwos¢ dobrych okien ele-
wacyjnych. Cenione sg tez okna antywia-
maniowe.

- WYZSZE WYMAGANIA: Swiadomy klient
oczekuje nie tylko dobrego, ,cieptego” okna,
ale tez jego fachowego montazu i obstugi
serwisowej — moéwi Robert Klos, ekspert

z Centrum Analiz Branzowych. [FOT. GK]
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