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Program konferencji 
Monitoring Rynku Budowlanego 2011*
27 października 2011 r.,  Warszawa,  Hotel LORD, Al. Krakowska 218
	09.30-10.00
	Rejestracja uczestników

	10.00-10.30 
	Otwarcie konferencji, powitanie Gości

	
	SESJA PIERWSZA
WYNIKI I PERSPEKTYWY – Kondycja i przyszłość polskiego budownictwa na tle sytuacji społeczno-gospodarczej kraju

	10.30-10.45
	Diagnoza branży –  budownictwo polskie w świetle wskaźników makroekonomicznych oraz mierników rozwoju. 
Joanna Jarzębowska, ASM – Centrum Badań i Analiz Rynku Sp. z o.o.

	10.45-11.15
	Jak, gdzie i za ile budować, mieszkać, wynajmować, sprzedawać…
Sektor mieszkaniowy i niemieszkalny  – wczoraj, dziś i jutro.
Paweł Łuszcz, ASM – Centrum Badań i Analiz Rynku Sp. z o.o.

	11.15-11.35
	Rok 2012 - cywilizacyjny skok czy kolejny etap budowy infrastruktury w Polsce?
Nowa perspektywa budżetowa UE dla budownictwa inżynieryjnego po EURO 2012.
Marcin Gołębiowski, ASM – Centrum Badań i Analiz Rynku Sp. z o.o.

	11.35-12.00
	Finansowanie bieżącej działalności w oparciu o wierzytelności.
Agata Packa, Główny analityk i finansista Grupy Kapitałowej OBLIGO. 

	12.00-12.30
	PRZERWA KAWOWA

	
	SESJA DRUGA
OD PRODUCENTA DO KLIENTA – Nowoczesna dystrybucja, komunikacja i sprzedaż 
w budownictwie.

	12.30-14.00
	Panel dyskusyjny: 

Zmiany i trendy zachodzące w obrębie dystrybucji materiałów budowlanych – czyli jak efektywnie wykorzystywać kanały sprzedaży produktów. 

	14.00-14.10
	„Budowlańcy” oglądają, czytają, słuchają, przeglądają – ale jakie kanały telewizyjne, czasopisma, stacje radiowe, strony internetowe?
Joanna Florczak, ASM – Centrum Badań i Analiz Rynku Sp. z o.o. 

	14.10-14.25
	Nowe kanały komunikacji z budowlańcami.  Social media marketing - świeżość i pożądanie. 
Edgar Trzcieliński, Menadżer, Panelbudowlany.pl

	14.25-14.40
	Programy lojalnościowe sposobem na przywiązanie klienta.
Aleksandra Michnicka, Albedo Marketing Sp. z o.o.

	14.40-14.50
	PODSUMOWANIE I ZAKOŃCZENIE SPOTKANIA

	14.50
	LUNCH


*organizatorzy zastrzegają sobie prawo do zmian w programie konferencji z przyczyn od siebie niezależnych. 


Patronat honorowy:





ASM - Centrum Badań i Analiz Rynku Sp. z o.o.
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